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Presidente do Confea Eng. Civ. Joel Kriiger
Representante Plenario Eng. Mec. José Miguel de Melo Lima
Representante CP Eng. Agr. Carminda Pinheiro
Representante CAIS Eng. Civ. Jodo Carlos Pimenta
Representante CDEN Eng. Agr. Kleber Santos
Representante Coordenadorias Eng. Agr. Thiago Castro De Oliveira
Convidada de Comunicagao Jorn. Claudia de Oliveira
Convidada de Comunicacao Jorn. fris Valéra

Superintende Estratégia e Gestao Bel. Renato Barros

Gerente de Comunicagao Jorn. Felipe Pasqualini

DeBrito Brasil Felipe Sampaio

DeBrito Brasil Marcuce Luz

Apoio CCM Silvia Girardi

Auséncia justificada: Margareth Vicente

ORDEM DOS TRABALHOS

Art. 133. c/c o art. 177 da Resolugdo n° 1.015, de 2006, que tratam respectivamente da
“ordem dos trabalhos” e “funcdes de assessoramento”, com as devidas adaptacoes:

e Verificacdo do quérum;

e Apresentacdo da pauta;

e Leitura, discussdo e aprovacdo da sumula;

e Relato, discussao e apreciacdo das matérias.

1 - INFORMES

Feita a verificagdo do quérum, as 9h15 do dia 4 de dezembro de 2020, o presidente do
Confea Joel Kriiger, iniciou a Reunido Extraordindria do CCM 2020 saudando a todos e
abrindo a palavra para informes dos membros do CCM.

Houve as seguintes manifestagdes:

- Felipe Pasqualini informou que no ultimo Colégio de Presidentes teve a oportunidade de
apresentar as campanhas que serao veiculadas em dezembro e a repercussao foi positiva.
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- Kleber Santos registrou as manifestagbes positivas dos representantes das entidades do
CDEN em relacdo as campanhas produzidas pelo Conselho. Joel Kriiger reforcou a
importancia dessa interacdo com as entidades no alinhamento da comunicagdo, o que
permite alteracao e correcao das pecas em tempo habil e efetividade das campanhas.

- Thiago Castro aproveitou a oportunidade para registrar os destaques da Ultima reunido da
CCEAGRO. Disse que entre outros assuntos, foram discutidos o levantamento dos polos de
EAD das universidades e dos acobertamentos, e a fiscalizagdo, com destaque para a
“reaprovacao” do manual a ser distribuido aos regionais.

-Joel Kriger informou que solicitou a geréncia de comunicagdo que elabore apresentacdo
institucional do Confea com o objetivo de atualizar os féruns diretamente com as principais
acoes estratégicas do Federal e temas especificos de cada forum. A ideia € comunicar aos
orgaos colegiados as principais decisoes/acgoes, reduzindo a falta de informacgdo nas pontas.
O presidente do Confea informou ainda que ndo havera Encontro de Lideres em 2021 por
guestdes sanitarias, mas as reunides das Coordenadorias acontecerdao em Brasilia, em locais
e datas diferentes para evitar aglomeracgoes.

- Carminda Pinheiro comunicou que na ultima reunido do CP apresentou resumo do trabalho
do CCM em 2020, com as principais campanhas e acdes aprovadas pelo Conselho.

- Miguel Lima registrou sua participagao como mediador no ciclo de debates Engenharia e
Infraestrutura, com o tema Politica Energética Nacional, que contou também com a
participacdo do secretario-executivo adjunto do Ministério de Minas e Energia. Aproveitando
a oportunidade, o conselheiro Miguel convidou o representante do MME para participar de
reunido da CCEEE, em agenda a ser definida.

- Jodo Carlos Pimenta também registrou sua participagdo como mediador no ciclo de
debates Engenharia e Infraestrutura, mas com o tema Casa Verde e Amarela - Direito a
Moradia e os Desafios do Déficit Habitacional. Destacou a presenca de Alfredo Santos,
Secretario Nacional de Habitacdo do MDR e do Vice-Presidente da CBIQ, Eduardo Almeida.

2 - PAUTA

3.1 - Planejamento Campanhas 1° semestre 2021

O presidente do Confea passou a palavra a Marcuce Luz, representante da DeBrito Brasil
para apresentar o planejamento de campanhas para o 1° sem/2021. Marcuce iniciou sua
fala registrando que essa apresentacdo considera os ajustes apontados na ultima reunido do
CCM.

- TV Confea/Crea: Programacao mensal de videos para o canal do Confea no Youtube. A
TV Confea/Crea é um produto que foi desenvolvido com o intuito de agregar a producdo
audiovisual/multimidia na pauta de trabalhos permanentes do Confea, conforme previsto no
item 3.4.13 do Plano de Comunicacdo 2021/2023. O escopo do projeto prevé:

Cobertura em video de eventos em Brasilia:
1- SessOes plenarias;
2- Reunides de Comissdes Permanentes Especiais;
3- Reunibes de Coordenadorias das Cameras Especializadas;
4- Colégio de Presidentes;
5- Agendas da Assessoria Parlamentar;
6- Outras AcoOes de Interesse do Confea.

Producdo de conteldo para o Youtube, desenvolvendo playlists especificas dentro do canal
Confea—-Crea:
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1. Por trds da Engenharia - videos periddicos abordando curiosidades da engenharia.
Ex.: A construcdo do Lago Paranoa e a construcao da Catedral de Brasilia;

2. Engenharia social — videos apresentando cases nos quais a engenharia trabalhou em
causas importantes como, por exemplo, as solugdes para respiradores durante a
pandemia;

3. Futuros Profissionais — videos apresentando projetos que vém sendo desenvolvidos
por estudantes de engenharia nas universidades;

4, O que o Sistema Confea/Crea faz por vocé - videos apresentando as principais
atuacdes regionais de cada Crea. Obs.: os depoimentos de presidentes e
profissionais dos Creas seriam captados pela internet

- Lives TV Web - o objetivo é aproximar o Sistema Confea/Crea dos profissionais,
permitindo a interagdo do publico, esclarecimento de duvidas, etc.

- Impulsionamento de videos no Youtube. Equipe dedicada no Expediente do Confea:
jornalista/apresentadora, cinegrafista e editor.

Periodo de janeiro a junho 2021 | Praca: Nacional | Investimento: R$ 564 mil (R$ 94 mil
por més).

Houve as seguintes manifestacoes:

- Iris Valéria questionou se o programa seria veiculado mensalmente e se a equipe é
composta também por um produtor. Marcuce Luz respondeu que a TV Confea/Crea cobrira o
calendario de reunides do Sistema e pautas especificas que serdo discutidas pelo Confea
com apoio do CCM. Com relagdo a equipe disse que os profissionais de hoje sao
multitarefas, 360°, por exemplo, uma jornalista cobre o evento, produz e edita. Iris
demonstrou preocupacao sobre qual seria o conteldo dessa cobertura, se iria além de um
panorama geral do evento/reunido.

- Joel Kriiger complementou a fala da Iris e disse que a TV Confea/Crea ndo deve cobrir o
evento de forma geral, isso ja é feito pela geréncia de comunicagdo, mas sim gerar
conteudo técnico, de interesse do profissional, por exemplo aproveitar operacionalmente as
reunides/eventos diversos para colher falas técnicas de conselheiros e presidentes de Creas.
Marcuce ressaltou que a equipe de TV sera uma extensdo da geréncia de comunicagdo e as
pautas serdo definidas em conjunto, sendo explorados e produzidos contetdos diferenciados
dos ja existentes hoje.

- Miguel Lima solicitou que o assunto Fiscalizacdo esteja sempre na pauta da TV e que haja
interface com as Camaras especializadas para que os assuntos tratados nesses féruns
sejam objeto de divulgacdo também. Refletiu que o projeto tem um alto custo de
operacionalizacdo, devendo assim se justificar com geracdo de conteddo técnico de
gualidade e cobertura do calendario do Sistema em Brasilia. Marcuce disse que o projeto TV
€ uma necessidade para o Sistema, tendo em vista as inUmeras reunides e agenda de
eventos, e que isso irda potencializar a geracdo de conteludo e a externalizacdo para os
profissionais.

- Joel Krliger solicitou que sejam incluidos na pauta da TV os eventos relacionados a
Fiscalizagdo, os 6rgdos colegiados do Sistema e a questdo da Mulher na Engenharia. Além
disso, pediu especial atencdo ao Plenario do Confea, com temas relevantes, de interesse do
profissional, que podem ser destacados.

- Kleber Santos apoiou as falas anteriores e solicitou que sejam previstas no escopo do
projeto as reunides do Colégio de Entidades Nacionais. Disse ainda que ao observar os
exemplos especificos de temas, sentiu falta de uma abordagem mais abrangente, com
mescla de exemplos, contemplando ndo sé o grupo Engenharia, mas também a Agronomia
e as Geociéncias. Por Ultimo, pediu mais esclarecimentos sobre a producao de conteudos, os
conteudistas e as fontes de informacgdo. Joel Kriiger pontuou que o Colégio de Entidades
Nacionais, assim como o Cders e os outros 6rgdos colegiados devem constar explicitamente
do escopo do projeto. Além disso, o presidente do Confea reforgou que mesmo nos textos
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internos ou em pequenas apresentacbes sejam utilizados “Engenharia, Agronomia e
Geociéncias” juntas. Felipe Pasqualini respondeu o questionamento de Kleber informando
gue o quadro de funcionarios do Confea conta com 5 jornalistas de carreira e essa equipe,
sob coordenacdo da geréncia de comunicacdo, dara total apoio a equipe de tv. Hoje os
jornalistas do Confea produzem textos, mas a chegada da TV possibilitara a integragdo com
imagens. Marcuce complementou que a construgdo ocorrerda de forma conjunta e
amplificara o que ja é feito hoje, sem deixar nenhum drgdo de fora.

- Thiago Castro observou que ao ndo engessar a producdo de conteldos e pautas o Sistema
receberd outro tipo de produto, inclusive com a possibilidade de participacdo de agentes
externos. Disse que vé a chegada da tv como uma evolucao natural haja vista os diferentes
meios de comunicacdo ja utilizados pelo 6rgdo. E apoia a fala dos membros anteriores
guanto ao contelddo gerado, que deverd ir além do que a simples cobertura desses
eventos/reunides. Corroborando com Thiago, o presidente Joel reforcou que o resultado
desses encontros sera o produto de destaque da TV, tendo como norte o que é importante
para os profissionais e a sociedade. Marcuce complementou lembrando que recentemente
foram produzidos videos sobre as acdes de fiscalizacdo dos 27 Creas e que a TV
impulsionara esse conteldo.

- Jodo Carlos Pimenta elogiou os 4 pilares de conteddo apresentados e sugeriu outros
exemplos, como retratar o periodo da construcdo de Brasilia, a habitacdo popular e as
impressoras 3D. E questionou de que forma a TV passara a ser um costume diario, um
habito para os profissionais e estudante na busca por noticias e contelidos. Marcuce Luz
respondeu ao conselheiro informando que para atingir o publico-alvo serad realizado o
impulsionamento dos videos/programas no Youtube. Disse que a internet tem um poder de
segmentagdo muito grande e, dessa forma, é possivel chegar em que se quer chegar com a
mensagem que se quer chegar. Explicou que as ferramentas de segmentacdo atuam de
forma quase que cirdrgica, por exemplo o video serd segmentado por interesses, entdo
pessoas que possuem interesse em Engenharia serdo impactadas pela TV, e que é possivel
medir e controlar quem esta sendo impactado. Uma outra forma de se atingir diretamente o
publico-alvo é por meio do WhatsApp, Instagram e Youtube. Por Gltimo, disse que a
propaganda em TV atinge ndo s6 o publico-alvo, mas todos que estdo consumindo o canal
naquele momento, diferente da internet que segmenta e chega exatamente onde quer
chegar. Apos as explicagdes, o conselheiro Pimenta sugeriu que os videos/programas da TV
sejam enviados também por e-mail marketing. Joel Kriiger solicitou a geréncia de
comunicacao que sejam criados grupos segmentados no WhatsApp e e-mails para envio de
informacgdes do Sistema.

- Claudia Oliveira corroborou com a fala de iris em relacdo & preocupacdo com o tipo de
conteldo que sera criado pela TV, que deve ser técnico e de interesse para os profissionais.
Destacou o trabalho dos jornalistas que compdem a equipe de comunicacdo do Confea, os
quais dardo todo o suporte para a efetividade do que serd comunicado por essa midia.
Apontou que o produto TV vai ao encontro do crescimento do mercado digital, e citou os
sucessos das lives e dos canais do Youtube, com conteldo dindmico e de consumo facil.
Disse ainda que os Creas poderao colaborar na construcao da pauta e ajudar a potencializar
a divulgacao dos videos e programas por meio de suas redes sociais.

- Iris Valéria manifestou-se novamente e citou a importancia da participacdo dos jornalistas
do Confea na producdo desses programas, e sugeriu que a TV Confea/Crea seja divulgada
também na grade de programacdo da TV Senado e Camara.

- Joel Kriiger disse ser importante distribuir o material da TV para repercussao dos Creas,
além de ser uma importante rede de contribuicdo para as pautas. Comentou que o grupo do
CCM ¢é um importante canal para aprovacao de conteldos estratégicos e do material
produzido.

Os membros do CCM presentes aprovaram a proposta da TV Confea/Crea por unanimidade.
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- Campanha Mulheres na Engenharia: O mérito da campanha foi discutido e aprovado
na 42 reunido ordinaria do CCM. Periodo de veiculagdo: marco/2021 | Praca: Nacional |
Investimento R$ 3.250.000,00 | Meios: TV fechada, Midia exterior (frontlight /outdoors) e
Internet.

- Campanha Fiscalizagdo: O mérito da campanha foi discutido e aprovado na 42 reunido
ordinaria do CCM. Periodo de veiculagdo: abril e maio/2021 | Praga: Nacional |
Investimento: R$ 3.300.000,00 | Meios: TV fechada, Midia Exterior (frontligth/outdoors),
midia aeroportuaria e Internet

Joel Krliger sugeriu que as campanhas de Fiscalizagdo tenham calendarios coordenados com
as datas dos Seminarios de Fiscalizacao do Sistema.

- Projeto Especial Canal Rural: Agronomia Sustentavel - Projeto especial do Canal Rural
promovendo um RoadShow/Expedicao por 15 capitais brasileiras para mostrar o exercicio
profissional do agronomo no ambiente urbano, em atividades que ampliam o mercado de
trabalho e tém impacto direto no bem-estar do cidadao e na economia do Pais. O objetivo é
destacar a presenca, pertinéncia e responsabilidade econdmica e social da agronomia no
ambiente urbano para a sustentabilidade nas grandes capitais. Capitais do projeto: Porto
Alegre / Floriandpolis / Curitiba / S&o Paulo / Belo Horizonte / Vitéria / Campo Grande /
Goiania / Brasilia / Fortaleza / Aracaju / Salvador / Rio Branco / Porto Velho / Manaus.
Periodo de Veiculagdo: janeiro a junho | praca: Nacional | Investimento: R$ 630.000,00 |
Entregas de contelido: Série de TV no Canal Rural com 10 episddios de 15 minutos com 10
reprises. Exibicdo Semanal. - 10 reportagens de 5 minutos com 10 reprises. - 5 Seminarios
regionais com a participacdo da sociedade e dos Creas. Entregas de Midia: TV: 204
comerciais de 30” no Canal Rural, Site: 180 chamadas de 30" para a série, 220 comerciais
de 30", 25 vinhetas de abertura de 5", 3.600.000 impressdes de superbanner, 12 lives do
projeto no Facebook, Instagram e Youtube do Canal Rural. Marcuce acrescentou ainda que a
ideia é criar uma série de episddios abordando o “Exercicio do Engenheiro Agronomo no
ambiente urbano”, os episddios abordardo toda a cadeia envolvida: Creas, profissionais,
logistica, entre outros, com producdo pela equipe de jornalistas do Canal Rural.

Houve as seguintes manifestagoes:

- Miguel Lima observou que houve remodelacdo da apresentacdo do projeto, mas o custo se
manteve. Questionou se ha tempo habil de ser veiculado em janeiro de 2021, tendo em
vista a aprovagdo em dezembro. Marcuce disse que o Canal Rural ja conta com
infraestrutura pronta o que facilitard a produgdo dos episddios ja em janeiro.

- Thiago Castro parabenizou o escopo do projeto, disse que ha reconhecimento pela
sociedade do agronegécio como forca motriz da economia, no entanto, por meio desse
projeto sera possivel demonstrar que o agronegdcio é vinculado ao Engenheiro Agrénomo,
destacando a agronomia ndo apenas como area rural, mas sim como protagonistas do
desenvolvimento nacional.

Os membros do CCM presentes aprovaram a proposta da TV Confea/Crea por unanimidade.

- Projeto Especial Congresso em Foco: Projeto de Branded Content voltado para a
producdo de conteldo personalizado de acordo com as definicbes dos objetivos e
necessidades de comunicacdao do Confea. A equipe do portal dard um formato jornalistico a
pautas previamente definidas pelo Confea. Periodo de veiculagdo: janeiro a junho | Praca:
Nacional | Investimento: R$ 90.000,00 (R$ 15 mil ao més). Entregas do Projeto: Uma
matéria por semana, produzida pelo Congresso em Foco, em estilo jornalistico. Posts nos
canais do Congresso em Foco no Twitter, Instagram e Facebook. Destaque do Confea
permanente na homepage durante toda a campanha. Criacdo de uma area especial no site
para disponibilizagdo de todos os conteldos produzidos.

Houve as seguintes manifestagdes:
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- Miguel Lima solicitou mais explicagbes sobre o perfil da abordagem. Marcuce Luz
respondeu ao conselheiro informando que esse formato denominado “branded content” diz
respeito a patrocinio de conteldo, dessa forma pautas relevantes do Sistema que estejam
em tramitacdo no Congresso serao destacadas no site por meio de matérias. O publico que
acessar o site sera impactado por essas matérias. Disse ainda que o Congresso em Foco é
um veiculo jornalistico que faz cobertura apartidaria do Congresso Nacional e dos principais
fatos politicos, sendo o principal veiculo especializado em pautas do Congresso. Felipe
Pasqualini complementou que por meio desse canal sera possivel impactar os parlamentares
e dar visibilidade as pautas da Engenharia que estdo em tramitacdo no Congresso. Miguel
Lima externou preocupagao quanto ao periodo de veiculagdo desse projeto, ja que o
Congresso, por conta do recesso e ainda questdes de pandemia, possivelmente estara
esvaziado em janeiro e fevereiro. Marcuce informou que é possivel adiar o inicio do projeto.
Joel Krliger sugeriu que seja aprovado o mérito do projeto com vinculacdo de seu inicio a
normalizacdo dos trabalhos pelo Congresso. Dessa forma, cabera ao CCM deliberar sobre o
melhor momento para inicia-lo.

- José Carlos Pimenta indagou sobre o significado do termo “branded content” e concordou
com a aprovacao do Mérito do projeto condicionado seu inicio a aprovagao pelo CCM. Felipe
Pasqualini explicou que o termo significa produgdao de conteldo promovido em veiculos de
grande alcance, como um conteldo patrocinado.

- Iris Valéria questionou se é possivel que o termo “conteldo patrocinado” ndo seja
destacado nas matérias. Marcuce informou que é comum o uso desse termo, mas ira
verificar com o veiculo sobre essa possibilidade.

- Thiago Castro disse achar importante a presenga do Sistema nesse canal, e comentou que
poderia ser utilizado o termo “matéria de autoria de...” no lugar de “contetdo patrocinado”.

- Marcuce informou que o servico de branded content é algo bastante comum quando se
promove conteldo relevante, como a prestacdao de um servico publico sobre o qual a marca
possui autoridade no assunto, a ideia é criar uma histéria com a qual o publico se
identifique e aprofundar o assunto.

- Joel Krliger solicitou que na comunicacdao do Confea sempre que possivel dé-se preferéncia
a termos em portugués ao invés de termos em lingua estrangeira.

Os membros do CCM presentes aprovaram por unanimidade o mérito da proposta
condicionado o seu inicio a normalizacao dos trabalhos pelo Congresso com aprovacgao pelo
CCM.

- Redes Sociais: A gestdo das redes sociais - Facebook, Instagram e Twitter — tem
transformado esses canais do Confea em redes relevantes, proporcionando interacao entre
o Conselho, os profissionais e a sociedade. A comunicacao nas redes sociais permite
mostrar a atuacdo do 6rgdo, valorizar os profissionais e dar importdncia as suas criticas e
sugestbes. Periodo de veiculagdo: janeiro a junho | Praga: Nacional | Gerenciamento de
redes sociais, monitoramento e producdo de conteldo, incluindo: Facebook, Instagram e
Twitter minimo de 6 Posts semanais e producdo de 8 videos mensais, com duracdo de até 2
minutos, incluindo computacgdo grafica, locucdo, trilha, edicdo e finalizacdo. Veiculagdo nas
redes sociais do Confea | Investimento: R$ 422.448,00 (R$ 70.408,00 por més).

Os membros do CCM presentes aprovaram a proposta da TV Confea/Crea por unanimidade.

O CONSELHO DE COMUNICAGAO E MARKETING - CCM, em reunido extraordinaria, realizada
em Brasilia-DF e por videoconferéncia, no dia 4 de dezembro de 2020, apo6s analise do
assunto em epigrafe, e; Considerando que o Conselho de Comunicacao e Marketing - CCM
manifesta-se sobre assuntos de sua competéncia mediante ato administrativo da espécie
deliberagdo e decide sobre programas, projetos e acdes submetidas a sua apreciagao, de
acordo com o plano de comunicacdao do Confea. Considerando que a GCO é a unidade
organizacional responsavel pelo desenvolvimento, gerenciamento e execucdo das politicas
de comunicacdo institucional decorrentes do planejamento estratégico do Confea, bem
como coordenar a execugdo de eventos no ambito do Confea; Considerando a missdo do

CCM/2020 6de?7



Sistema Confea/Crea e M{tua que é de orientar e fiscalizar o exercicio profissional com a
missdo de defender a sociedade da pratica ilegal das atividades abrangidas pelo Sistema;
Considerando o poder da informacdao como forma de conscientizar a sociedade sobre a
importancia dos profissionais e do préprio Sistema Confea/Crea e Mutua; Considerado que a
publicidade dos atos, programas, obras, servigos e campanhas dos érgaos publicos devera
ter carater educativo, informativo, ou de orientagdo social; Considerando a necessidade de
se apresentar a sociedade a importancia, as atribuicoes e as responsabilidades dos
profissionais da area tecnoldgica que estdo definidas na Lei n°® 5.194/66, a fim de promover
valorizacdo profissional e, garantir a seguranca e a defesa da populagdo; Considerando a
Decisdo PL-2023/2020 (SEI 0390642) que aprova o “Plano de Comunicacdao do Confea
2021-2023" (SEI 0386636) e encaminha os autos a Geréncia de Comunicacdo do Confea
para as devidas providéncias; Considerando que nos termos do Plano de Comunicacdo
(2021-2023) aprovado "as agOes e atividades relacionadas nesse Plano de Comunicacao se
dardo mediante a execugdo dos contratos com a Agéncia de Publicidade, Grafica e Empresa
de Eventos devidamente licitadas e regularmente contratadas"; e Considerando existéncia
de disponibilidade orcamentaria reservada para a execucdo do contrato com Agéncia de
Publicidade, conforme Decisao n® PL-2131/2020 (SEI 0400164) que homologa a proposta
orcamentaria do Confea para o exercicio de 2021; DELIBEROU: 1) Aprovar as acdes de
comunicacdo para o 19 semestre de 2021, conforme planejamento (SEI 0404163); 2)
Encaminhar & Comissdo de Articulagdo Institucional do Sistema - CAIS para apreciagao e
posterior aprovacdao pelo Plenario do Confea. VOTARAM FAVORAVELMENTE A PRESENTE
DELIBERAGAO: Eng. Civ. Joel Kriiger - Presidente do Confea, Eng. Eletric. José Miguel de
Melo Lima, Eng. Civ. Jodo Carlos Pimenta, Eng. Agr. Carminda Pinheiro, Eng. Agr. Kleber
Souza dos Santos, Eng. Agr. Thiago Castro de Oliveira, Bel. Renato Gongalves Barros, Jorn.
Felipe Augusto Pasqualini, Jorn. Cladudia Renata Delza Campos de Oliveira, Jorn. iris Valéria
Santos de Azevedo.

3.2 - Apresentacdo das pecas de campanha do més de dezembro

Dando seguimento, Marcuce apresentou as pecgas relativas ao més de dezembro, més do
Engenheiro. Apresentou o roteiro do filme de 1 min e a identidade visual.

Houve as seguintes manifestagoes:

- Miguel Lima sugeriu que na identidade visual seja comtemplada também a representacdo
de outras modalidades, como a engenharia elétrica, por meio de painel solar ou hidrelétrica.
Joel Kriger reforcou o pedido do conselheiro explicando que o dia 11 de dezembro se refere
ao dia do Engenheiro de forma geral e é importante dar destaque as principais
modalidades: civil, mecanica, elétrica e quimica. Aproveitando, sugeriu também que seja
informado nas pecas o motivo de a data 11 de dezembro ser considerada como o Dia do
Engenheiro e que haja predominancia da cor azul nas pecas (cor da Engenharia).

Como encaminhamento, os membros do CCM solicitaram alteragcao na identidade visual com
a inclusdao das modalidades Mecéanica, Quimica, Elétrica e Civil e, apds esses ajustes, as
pecas serdo aprovadas pelo grupo WhatsApp do CCM.,

4 — ENCERRAMENTO

Apods breve agradecimentos dos membros e conclusdo dos trabalhos em 2020, Joel Kruger
agradeceu a presenca de todos e nada mais havendo a tratar, as 12h30, deu por encerrada
a reunido extraordinaria do CCM.
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